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日越ビジネスネットワーク
ONE-VALUEと関係を持つ日越企業数

10.000社以上 

実施済みプロジェクト

成功したプロジェクト数700件以上

企業データベース
ONE-VALUEの内部システムに登録された企業数

100万社以上

日本政府向けコンサルティングプロジェクト
ONE-VALUEが政策立案およびベトナムでの実証実験

を支援した政府プロジェクト50件以上

実際のクライアント一覧
成功裏にプロジェクトを実施した顧客数

1,000社以上 

投資・M&Aコンサルティングプロジェクト
顧客向けに作成した専門レポートおよび事業戦略分析

250件以上

日本国内での広範なネットワーク
日本の15以上の都道府県でのネットワーク

15都道府県

従業員数
2つの拠点で従業員は顧客に効果的なソリューション

を提供する可能80名以上 

ONE-VALUEの数字で見る実績

社名 ONE-VALUE株式会社

設立年 2018年9月

所在地
東京都江東区亀戸2丁目445TOWA イ
マス亀戸ビル6階

代表 フィホア（Phi Hoa)

従業員数 25名（2025年1月時点）

資本金 20,000,000 JPY

事業概要

❑ 市場調査
❑ 戦略コンサルティング
❑ 市場参入コンサルティング
❑ M&A投資コンサルティング

ONE-VALUE VIETNAM

社名 ONE-VALUE VIETNAM

設立年 2020年10月

所在地
ハノイ：14F、No.09 Duy Tan、Cau Giay

ホーチミン: 159C De Tham、Co Giang、 District 1

従業員数 60名（2025年1月時点）

会社概要

ONE-VALUE会社概要

ONE-VALUE JAPAN
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サービスの価値

日系飲食店に対して、立地・物件の調査から、建設工事、原材料の調達、スタッフ
の採用、マーケティング活動等までONE-VALUEがワンストップでサポート経験を活
かして、本事業に活用可能である。

ONE-VALUEの飲食業展開における支援サービス

立地・ビジネスエリア
調査 オフィス/店舗の施

行・建設

原材料の調達

現地での人材採用/
会計代行

WEBサイト・マーケ
ティング

管理システム導入支援

飲食事業展開に
必要な支援流れ

32

4

5

67

8

1

現地法人設立 物件賃貸支援

市場の調査・分析 プロジェクト構築・戦略立案 プロジェクトの実行推進

o 市場情報の収集

▪ 成長速度

▪ セグメント分析

▪ 競合分析

▪ 政策動向

▪ 需給・サプライチェー

▪ 競合他社

▪ 機会・リスク

▪ 現地視察

o 成長戦略の策定

o 商品・販売計画の立案

o ターゲット企業の探索

▪ 共同出資パートナー

▪ ターゲット企業

▪ サプライヤー

o 市場参入形態・方法の検討

▪ 現地人材の採用

▪ 法人設立・許認可取

▪ 現地企業との業務・資本

提携、合弁会社の設立

o M&Aにおける業務項目の実

行検討

オペレーションの
現地化・PMI

o 新規プロジェクト開発の検討・

調査

o ブランド構築

o 人材確保・育成

o 資金調達

o M&A完了後の運営体制の検

討

o 市場の調査・分析

▪ デスクトップ調査

▪ インタビュー調査

o 現地視察の実施

▪ 政府機関

▪ 企業訪問

o 展覧会への参加

o パートナー探索

o 日越におけるJV・M&A戦

略の策定支援

o パートナー・ターゲット企業

の探索および選定

o パートナー／ターゲット企

業との交渉支援

o MOU等の締結支援

o 事業計画の立案

o JV・M&Aを通じたプロジェク

ト開発のコンサルティング実施

o ビジネス・人事デューデリ

ジェンスの実施支援

o その他のデューデリジェンス

実施（財務・法務アドバイザー

の紹介等）

o ジョイントベンチャー契約・

MOU等の締結支援

o プロジェクト終了手続き

o 法人設立の支援

o サプライヤーとの契約締結・工

場建設の支援

o 経営層人材の育成

o プロジェクト運営・PMIの支

▪ 投資効果を最大化するた

めの戦略策定支援

▪ 人事評価制度の構築

▪ 組織内部の基盤強化

ONE-STOPの総合コンサルティングサービス

顧
客
要
求

弊
社
の
サ
ー
ビ
ス
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現在の消費動向

ベトナムの飲食店市場の概要
2024年の市場概要

ベトナムの食品・飲料（F&B）業界は、現在、
著しい成長を遂げている。2024年には、業
界全体の総売上高が約688,800 Bil VNDに
達すると推定されており、前年と比べて
16.6％の増加となった。これは、パンデミッ
ク後の経済回復と国内消費需要の増加とい
う背景の中で、目覚ましい成長率である。市
場の拡大は、事業所数にも表れている。
2024年末時点で、全国で営業しているF&B

店舗数は約323,010店に達し、2023年同時
期と比べて1.8％増加した。

ベトナム外食市場の売上の推移（2017年～2024年）
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コロナによる減少

（出所：現地新聞）

現在の市場は主に独立系のF&B店舗によって支配されており、全体の営業施設の93.9％を占め
ている。しかし、店舗数の割合は少ないものの、F&Bチェーン店は優れた成長ポテンシャルを示
している。2027年までに、F&Bチェーンからの売上高は年平均成長率（CAGR）14.6％に達すると
予測されている。.これは、外食サービス分野における専門性の向上と規模の拡大が進んでいる
ことを示め、前向きな兆候である。

• オンラインデリバリー：フードデリバリーアプリ、オンライン予約
プラットフォーム、キャッシュレス決済の急速な発展により、オ
ンライン消費の傾向が加速している。料理の注文やF&Bサー
ビスの利用はデジタルプラットフォームを通じてますます一般
化しており、特にハノイやホーチミン市などの大都市で顕著で
ある。

• 健康志向の購買傾向：同時に、現代の消費者は健康に関連
する商品やサービスに対する関心を高めている。オーガニック
食品、低糖質、低脂肪、自然由来の製品に対する需要が増加
している。この変化は、栄養バランスや生活の質に対する意
識の高まりを反映している。

• 高級レストランへの需要の増加：消費傾向を形作る重要な要
因の一つは、中間層の拡大である。一人当たりの所得が増加
するにつれて、消費者は単なる必要性だけでなく、体験や精
神的な豊かさを求めて、より質の高い外食サービスに対して
多くの支出を惜しまなくなっている。その結果、国際的なスタイ
ルのレストランや高級レストラン、海外ブランドが引き続き積極
的に受け入れられている。

1

2

3

Sample

Sample
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▪ 若年層の人口構造、高い都市化率、外食需要の増加による長期的な投資機会。
ベトナムは若年層の人口構造と高い都市化率を有しており、特に主要経済都市に集中している。これらは、
消費需要や外食サービスの拡大を促進する重要な要因である。飲食店業界の主要顧客層である若年労働
者や学生は、所得の向上に伴い、外食の頻度も高まっており、安定的かつ長期的な成長が見込める市場
を形成している。

▪ 大都市観光地におけるグルメ需要を後押しする観光業の力強い回復。
2023年から2024年にかけて、ダナン、ニャチャン、ホイアン、フーコックなどの地域では、ベトナムを訪れる

外国人観光客の数が再び増加している。特に東北アジアやヨーロッパからの旅行者は、地元の料理に多く
の支出をし、高級な食体験を求める傾向がある。このことは、観光客向けの飲食店にとって大きなビジネス
チャンスをもたらしている。

国際的な投資家に新たな機会を切り開く安定成長を維持するフルサービス飲食店モデル。
注目すべきもう一つの点は、レストランビジネスの多様化が進む中で、フルサービス型飲食店が著しく発展して
いることである。テーマ型飲食店やデジタル技術を活用した店舗、クイックサービスなど新しいモデルが登場す
る一方で、フルサービスモデルは依然として安定した成長を維持し、市場において重要な地位を占めている。
この分野の売上高は2023年の405,570 Bil VNDから2028年には524,010 Bil VNDへと増加する見込みで、
年平均成長率は約5.2%と予測されている。また、フルサービ飲食店の店舗数も5年間で約16%増加し、
119,909店から139,470店に達する見込みである。この傾向は、東南アジア市場への進出を検討しているテク
ノロジー企業、外国人投資家、または国際的なF&Bブランドにとって有望な投資機会を提供している。
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フルサービスレストランの売上予測（2023～2028年）
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フルサービスレストランの予測（2023～2028年）

（出所：Euromonitor）

健康志向と持続可能な消費の需要

➢ 健康志向の高まり：路上の屋台や出所が不明な食
品は、衛生面や品質に対する不安を引き起こすた
め、消費者は安心できるレストランでの食事を好む
ようになっている。

➢ 社会的な影響：SNSやインフルエンサーの影響を受
けて、健康的な食事や環境に優しい製品の普及が
加速する。消費者は健康や環境に配慮した選択を
することがトレンドと見なされ、レストラン業界もこれ
に応える形でメニューやサービスを更新する。

観光の成長と食文化の探索

➢ 観光の成長: ベトナムの観光業が発展し、特に日
本や韓国、ヨーロッパからの観光客が増えており、
高級レストランの需要が拡大している。

➢ 食文化の探索: 観光客やベトナム国内の消費者
の間で、伝統的なベトナム料理や国際的な料理の
探索が進んでおり、高級レストランの市場が成長
している。

01 02

0304

人口規模と収入の増加

➢ 人口の増加：約9,940万人（2024年5

月時点）、2040年頃に日本の人口を上
回る見込み

➢ 中間層の拡大：2019年～2024年には世
帯収入が40％増加する見込み。ベトナム
における富裕層の人口の成長率は年間
11.4％ 

都市化とライフスタイルの変化

➢ 都市化:ベトナムでは都市人口が増加し、特にホー
チミン市やハノイなどの大都市で、高級レストラン
の需要が急増している。

➢ 文化の多様化：ベトナムでは、多様な文化や外国
料理が取り入れられるようになっており、消費者の
味覚が多様化している。このため、さまざまなジャ
ンルのレストランが登場している。

ベトナムの飲食店市場の概要
ベトナムの飲食店市場における影響要因と投資機会

Sample
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ベトナムの飲食店市場の概要
ベトナムにおける飲食店の来店頻度が高い

伝統的なレストラン・飲食店 現代的なチェーンレストラン（代表的なチェーン）

9%

16%

24%
39%

13% 8%

14%

17%

34%

27%

11%

29%

23%

29%

8% 13%

28%

35%

18%

6%

毎日

毎週

毎月

たまに

ここ1年では訪れていない

▪ カフェ/ティーチェーンとファストフード店舗・
チェーンは、外食の頻度においてベトナムで
最も人気のあるF&Bチェーンであり、主にそ
の利便性と日常的な提供能力によるもので
ある。

▪ 次に、鍋 /焼肉チェーンや国際料理店舗・
チェーン（タイ料理／日本料理／中国料理／
香港料理等）は、頻度は少ないものの、収入
の増加と文化の流入により、これらのチェー
ンの需要が増加傾向にある。

現在ベトナムで人気のあるレストランの形態

• メニュー：親しみやすく、シンプルな料理を提供
し、価格は安くて手頃。

• 運営：家族経営や個人経営が主で、現代的な
運営基準は少なく、規模は小さい。

• 強み：地元の人々に親しまれ、長年愛されてき
た料理や雰囲気を提供するため、地域社会に
深く根付いている。

特徴

• メニュー：多様で、タイ料理や日本料理、中国料理
、韓国料理、ファストフードなどの国際的な料理も
含む。便利で高品質なサービスを提供する。

• 運営：フランチャイズモデルを採用し、規模を拡大し
つつ、効率的な管理プロセスを導入する。

• 強み：強力なブランド力を持ち、新規顧客を引き付
けると同時に、既存の顧客を維持する。規模の経
済を活用し、コストを削減しつつ利益を増やす。

特徴

鍋/焼肉
チェーン

タイ料理／日本
料理／中国料理
／香港料理等

ファスト
フード
チェーン

カフェ/

ティー
チェーン

Haidilao Sushi Hokkaido KFC Mixue

Dookki Isushi Jollibee Highlands

King 

BBQ

Bep Thai Koh 

Yam
Lotteria Tocotoco

Kichi 

Kichi
Thai Deli

McDonal

d's

Gong 

Cha

Gogi 

House
Thai Street Food Pizza Hut

Phuc 

Long

Sumo 

BBQ
Sushi Te

BBQ 

Chicken

Ca phe 

Trung 

Nguyen

1

2

3

4

5

6

ハノイで有名なブンチャーのレストラン

ベトナムのフエ料理専門レストラン

Sample

Sample
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①市場評
価

(Market 
Assessment)

②競争分
析

(Competitive 
Analysis)

③市場の
反応

(Voice of 
Market)

④能力評
価とギャッ
プ分析

(Capability 
Assessment & 
Gap Analysis)

⑤市場参
入オプショ
ン (Market 

Entry 
Options)

⑥市場進
出戦略 (Go 

to Market 
Strategy)

ベトナムのレ
ストラン市場
について、全
体像を把握し
、潜在能力を
評価する。
▪ 市場規模
と成長予
測: 市場の
規模と将
来の成長
性を評価。

▪ 市場セグメ
ンテーショ
ン: 顧客層
に基づく市
場分類。

▪ 成長の課
題と推進
力: 市場を
支える要
因と課題を
分析。

▪ 法規制: ビ
ジネスに関
する政府
の規制を
確認。

競合他社の
動向を把握し、
市場での位置
付けを理解す
る。

▪ 主要プレイ
ヤー: 競合

の強みと
弱みを把
握。

▪ 競争環境: 

他社との
差別化ポ
イントを分
析。

▪ 市場シェ
ア: 競合の

市場シェア
を特定。

▪ 競争優位
性:各競合

が持つ競
争優位性
や差別化
要因を明確
にする。

顧客のニーズ
や動機を把握
し、消費者行
動を理解する。
▪ 顧客の動
機:顧客が

ブランドを
選ぶ理由
や切り替え
る動機を理
解。

▪ 未充足の
ニーズ:市

場における
未充足の
ニーズを分
析。

▪ 購買行動:

顧客の購
買行動や
店舗選び
の要素を把
握。

投資家の能
力を評価し、
会社が市場
のニーズに対
応できるかを
確認する。
▪会社の能力評
価: 投資家の

技術や経験を
評価し、市場
ニーズに対応
できるか確認。

▪市場のニーズ
と会社の能力
の適合: 高い

ポテンシャル
を持つ市場
ニーズに対し
て、会社の能
力がどれほど
適応できるか
を確認する。

▪成功に必要な
ギャップの特
定: 市場の

ニーズに応え
るために、ど
の能力が不足
しているかを
明確にし、対
策を立てる。

最適な市場参
入戦略を特定
し、投資機会
を評価する。
▪ 参入方法
の評価: 
M&A（既

存の店舗
を購入）、
新規開業
などの方
法を検討。

▪ 潜在的機
会: 成長の

可能性が
高い市場
機会を特
定。

▪ オプション
の絞り込
み: 最も効

果的な参
入機会を
選定。

市場に製品を
効果的に投入
するための戦
略を構築する。
▪ 戦略策定: 

立地、何を、
どのように
販売する
かを決定。

▪ 財務モデリ
ング: 市場

進出にか
かるコスト、
利益予測
を評価。

▪ 顧客ター
ゲット: 初

期ターゲッ
トとなる顧
客層を設
定。

▪ 実施計画: 

実行に向
けた具体
的なステッ
プとタイム
ラインを作
成。

評価と分析の段階 市場参入戦略と実行
の段階

投資準備のステップ
市場参入のプロセス

以下の通りのステップを踏むことで、外国の投資家はベトナム市
場におけるレストラン事業の潜在能力を理解し、最適な市場進
出戦略を策定することができる。

Sample
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買収に関する法的手続きおよびプロセス

ONE-VALUEのM&Aアドバイザリー・仲介サービス（日本企業がベトナム企業を買収する場合）

日本企業
（ベトナム企業への出資・買収・

合弁を検討）

ベトナム企業
（株式の売却・譲渡、合弁

事業を検討）

アドバイザリー支援

打診・提案・交渉

1. 買収・合弁設立の基本スキームの立案及び助
言

2. 買収・合弁設立の実務上の助言

3. 買収に必要なデューデリジェンスのセッティン
グ

4. 合弁設立に必要な事業計画の策定支援

5. 買収・合弁設立の交渉及び立ち会い及び助言

6. その他前付随するサービス

1. ソーシング・打診

2. 各種資料要求

3. 売り手企業への提案

4. 買手に代わっての交
渉

5. 売買契約の交渉等

• 資金調達をしたい

• 日本企業の優れた技術・
サービス品質を導入したい

• グローバルな事業展開をし
たい

• ベトナム企業への販売網を獲得したい
• 優秀な人材を確保したい
• 素早く事業展開したい
• 外資規制を回避したい

買収価格の支払い / 共同出資

事業・持分譲渡 / 共同出資

ONE-VALUEのM＆Aアドバイザリーの強み

1. 上場企業の買収を複数対
応

2. 規模の小さい案件から数
百億円までの案件規模ま
で幅広く対応

3. ベトナム・日本・シンガ
ポール・韓国等の多国間
の買収案件対応

1. 売り手企業の希望売却金
額よりも値下げ交渉を行
う

2. コンプライアンス厳守し
てもらうための交渉

3. 企業の本質を見極める

4. お互いのwin-winとなるア
イディア出し

5. 難航する案件においても
適切な買収スキームを提
示して実現可能とする

1. 市場に出回る案件ではなく、日本企業
のスピードと都合に合わせた案件の提
案

2. 複数のバイヤーが競合する案件ではな
いため、買収進行に有利である

ベトナム企業との交渉

独自案件の探索

豊富な実績

1. 案件の始まりからクロージングまでのす
べての業務を実施する社内の専門家が在
籍しており、外注する必要がない

2. M&Aに必要な各分野に関する多数の専門
家（財務・法務等）が在籍

M&A専門家集団

M&A後の多様な支援

1. 人材、不動産、マーケティン
グ等

2. PMI業務
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マーケティングおよびブランディング戦略

ベトナムにおける飲食店の多様性の中で成功を収めるためには、投資家はより多くの顧客を引きつけるための効果
的なマーケティング戦略を持つことが重要である。投資家は、オンラインとオフラインの両方の手法を活用すること
ができる。

▪ ウェブサイトへの投資と検索エンジン広告 

ベトナムの消費者は、製品やサービスに関する情
報をオンライン検索を通じて自ら調べる傾向が高
まっている。ウェブサイトの構築や検索エンジンで
の広告投資は、多くの潜在顧客にリーチするため
に有効な手段である。

▪ インフルエンサーによるマーケティング

ベトナムの消費者は、信頼できる人物、特にSNS
上のKOLやKOCの推薦を参考にして、飲食店など
を選ぶ傾向がある。このチャネルは現在、ベトナム
で急速に成長している。

▪ SNSによるマーケティング:

ソーシャルメディアは、現代の多くの消費者にとっ
て日常生活の一部となっている。レストランは、新
メニューの紹介、料理レビュー、アクセス方法など
の投稿を通じて、SNS上で効果的にブランドをア
ピールすることができる。

▪ プロモーションプログラムの構築
顧客を惹きつけるために、レストランは割引やコンボメニューなどのプロモーションを実施することができる。例え
ば、一定金額以上の注文で料理を1品無料で提供する、または団体利用時に割引を適用するなどの施策が有効
である。

▪ ロイヤルティプログラムの構築
レストランチェーンを拡大する際には、顧客の再来店を促すためにロイヤルティプログラムを導入することが効果
的である。継続的に利用する顧客に対して特典を提供することで、顧客満足度とリピート率の向上が期待できる。

インフルエンサーマーケティング：あるフードレビュ
アーが飲食店の商品をレビューしている。

プロモーションプログラムの構築：韓国焼肉チェー
ン「Gogi」の「4人分注文で1人分無料」プロモー

ション。

マーケティングおよびブランディング戦略

Sample
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強み

▪ 安定したリソース：財務、人材、施設、運営経験、標準化されたプロセスを含む。
▪ 専門的なサービス：顧客サービスのプロセスが標準化され、一貫している。
▪ 製品の品質：新鮮で多様な料理、優れた品質管理。

成長要因

✓ ベトナムの顧客の小さな詳細への理解: 例えば、Haidilaoは女性のお客様に髪のゴムを提供し、顧

客のニーズに配慮した。ベトナム市場で成功するには、消費習慣や好みを理解することが必要であ
る。

✓ 顧客の声を聞き、サービス改善に努める: Haidilaoは顧客のフィードバックを元にサービスを改善し
ている。

✓ 市場のトレンドに敏感で、ローカライズを進める: Haidilaoはロックダウン中、個別しゃぶしゃぶセット
を自宅に配達するサービスを提供した。

✓ つながりを強化し、ポジティブな感情を生み出す: Haidilaoは顧客とのインタラクションを最大化し、ブ
ランドとの強い関係を築いている。

ONE-VALUEは、企業がベトナム市場でマーケティング戦略やサービスを最適化できるよう支援する。

ハディラオ – 核心価値

「人」という言葉は、ハディラオの核心価値を凝縮したものです。

ハディラオは「人」をすべての活動における唯一の核
心価値と位置づけている。企業は顧客と従業員の両
方をサービスの中心とみなしている。

2019年、ハディラオはベトナム市場に参入し、最初の2店舗をホーチミン市のビテック
スコショッピングセンターとハノイのビンコム・ファム・ゴック・タックにオープンする。

2025年までに、ハディラオはベトナムで16店舗を展開し、すべてが賑やかなショッ
ピングセンターに位置し、広く、美しい立地で、ハディラオの高級ブランドとしての
ポジショニングにふさわしいものとなる。

飲食店成功の要因
Haidilao（海底撈火鍋 ）・ベトナムにおける高級しゃぶしゃぶレストランブランド

Sample
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Q&A

ベトナムでレストランを開業する際の外国人投資家の主な課題一覧

No. 質問 回答

1

ベトナム法律は、外国人

投資家による飲食店経営

を認めているか？

現在、ベトナムは外国企業によるレストラン事業への市場開放を実施しており、ま

た、ベトナムの関連法律においても、外国企業がベトナム国内で飲食店を経営す

ることに対して特別な制限は設けられていない。市場開放に関する規定に基づき、

外国人投資家（個人・法人）は、ベトナムにおいて100％外国資本の企業を設立し、

レストラン業を営むことが可能である。

2
外国人投資家に適した企

業形態はどれ？

外国人投資家がベトナムで事業活動を行う際には、以下の企業形態を検討するこ

とができる。(i) 一人有限責任会社(ii) 複数メンバー有限責任会社(iii) 株式会社ど

の企業形態を選択するかは、投資家のニーズに応じて決定されるものであり、ベト

ナムの法律による制限はない。

3

ベトナムで飲食店を運営

する際、企業はどのような

業種を登録するのが一般

的か？

レストラン事業を行うにあたり、外国企業は以下のような業種で会社登録を検討す

ることができる：

▪ レストランおよび移動式飲食サービス業；

▪ 顧客との非定期契約に基づく飲食サービス提供業；

4

会社設立後、外国企業は

他にどのような手続きを行

う必要か？

会社が設立された後、実際にレストラン事業を開始するためには、以下のような手

続きを行う必要があります：

▪ 初期税務申告の登録、電子署名の購入、電子インボイスの発行登録など。

▪ 食品衛生安全条件を満たす証明書の申請。

▪ 消防安全条件を満たす証明書の申請。

▪ 治安・秩序に関する条件を満たす確認書の取得、および飲食店の事業内容や

規模に応じたその他の必要な許認可の取得。

5

飲食店が満たすべき食品

衛生安全に関する条件と

は何？

規模に応じて、飲食店は以下の一部またはすべての食品衛生安全条件を満たす

必要がある：

▪ 調理場は、生の食品と調理済みの食品の交差汚染を防ぐように配置されてい

ること。

▪ 調理・営業に使用される水は技術基準に適合していること。

▪ 衛生的に管理されたゴミ箱や廃棄物容器が設置されていること。

▪ 店舗周辺の排水溝は詰まりなく、適切に排水されていること。

▪ 食品の保存設備、清潔なトイレ、手洗い場、日常のゴミ処理設備が整っている

こと。

▪ 食品の製造・取扱いに従事する者は健康状態、知識、実務に関する規定を遵

守していること。

▪ 使用する食品や原材料は明確な出所があり、安全が確保されていること、食事

のサンプルを保管していること。

Sample
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ONE-VALUE VIETNAM COMPANY LIMITED

• 当資料に掲載している情報の正確性について万全を期しておりますが、その内容
について保証するものではありません

• 当資料記載の間違い、情報の欠落、あるいは、掲載されている情報の使用に起
因して生じる結果に対して一切の責任を負わないものとします

• 資料に掲載されている全ての情報は、その時点の情報が掲載されており、完全
性、正確性、時間の経過、あるいは、情報の使用に起因して生じる結果について
一切の責任を負わないものとします

• 当資料に含まれる情報は秘密情報として扱い、事前の許可なく第三者に共有す
ることはお控えください

E-mail : contact@onevalue.jp

Website : https://onevalue.jp/
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